
Escribe textos persuasivos para tus

anuncios, publicaciones, correos y páginas.



Al final esta MasterClass...

En esta clase maestra aprenderás
cómo escribir persuasivamente
para conectar con tus clientes por
medio del mensaje y las palabras
correctas. 
Conocerás algunas fórmulas de
escritura, tips prácticos y más.



El proceso de redactar textos persuasivos
para alcanzar los objetivos de tus
estrategias de marketing (persuadir, vender,
conseguir que las personas le den clic a tu
anuncio o correo, etc).

¿Qué es y para qué sirve el
copywriting?



No es manipular, no es mentir, no es
"obligar".

¿Qué NO es el copwyriting?



¿Por qué es tan importante
el copywriting?

Porque junto con el video, la
mayoría del contenido en
internet es escrito: las páginas,
anuncios, publicaciones, correos...



EL PROBLEMA #1.



"Yo sé que mi producto/servicio es
increíble y vale por completo la pena...
pero no logro escribir el mensaje correcto
para proyectar todos esos beneficios y
conseguir que la gente se dé cuenta de
ellos".



Tus textos deben alinear las necesidades de tu
potencial cliente, con las virtudes y beneficios
de lo que el negocio ofrece.









El copywriting debe ser:

Empático 
Honesto.
Realista.
Específico con tu arquetipo de
cliente.



La estructura de un texto
generalmente es:

Encabezado
Desarrollo
Llamada a la acción



ENCABEZADOS



La parte más importante del copywriting:

Según datos liberados por la statistics brain research
institute, el tiempo de atención dura de solo 5-8
segundos actualmente. En este tiempo una persona
decide  si algo le interesa... o no.



El encabezado tiene el objetivo de
CAPTAR LA ATENCIÓN y CONECTAR.

Despertar intriga y apelar a la curiosidad
Crear conexión y enganchar
Resumir el beneficio o transformación



Ejemplo de intriga/curiosidad:



Ejemplo de intriga/curiosidad:



Frases de intriga/curiosidad:

¿Te interesa...?
¿Sabías...?
¿Alguna vez has...?
Este es el error más común que cometen...



Ejemplo de conexión:



Frases de conexión:

¿Eres + arquetipo de cliente*?
¡Atención + arquetipo de cliente!
Arquetipo de cliente + esto es para ti.



Ejemplo de transformación:



Los pasos para generar un copy
efectivo. 

Paso 1: Define el objetivo de tus textos.
Paso 2: Analiza y entiende a tu arquetipo de
cliente.
Paso 3: Enlista los beneficios y la propuesta de
valor de tus productos/servicios.
Paso 4: ¡Escribe!



Copywriting para tus anuncios,
correos y publicaciones:



Copywriting para ANUNCIOS.



Anatomía de un anuncio.

Fuente: https://www.rubenmanez.com/



Las fórmulas.



AIDA

Fuente: https://www.thepowermba.com/



AIDA

Atención: utiliza un gancho, apela
directamente al dolor y causa empatía.
Interés: Despierta la curiosidad, usa
estadísticas o datos relevantes. ¡No dejes
que se te escape la atención!



AIDA

Deseo: consigue que la persona se de
cuenta de que tu propuesta de valor es lo
que realmente necesita.
Acción: comunica abiertamente cuál es el
siguiente paso a seguir.





¡HEY, EMPRENDEDOR!😎

¿Tus textos no logran conectar con tus clientes y
demostrar el valor real de los productos que
vendes?

Si ese es tu caso, continúa poniendo atención a esta
clase y aprenderás cómo escribir el mensaje
correcto para incrementar tus ventas.

(Reacciona con un  si te interesa seguir
aprendiendo).



PAS

Fuente: https://www.thepowermba.com/



PAS

Problema: en esta parte apela directamente
al “dolor”, a la necesidad que tu producto o
servicio resuelve.
Agitación: aquí se profundiza en el problema
y se intensifican las consecuencias de no
ponerle solución. ¡Ten mucha ética en esta
parte!



PAS

Solución: presenta tu oferta, la que acabará
con la problemática del usuario.







 ¿Estás intentando vender en redes sociales pero NO consigues llegar a clientes
calificados? 

¿Recibes mensajes y las personas cometan tus publicaciones, pero al final no te compran
o solo te dejan en visto?...✔ 

El verdadero problema no eres tú, ni tu negocio, el problema es que NO cuentas con un
método claro y efectivo para encontrar, segmentar y cerrar a tus clientes ideales en
Instagram y Facebook.

¿Sabes cuál es la mejor parte? Que para implementar este método no es necesario que
descuides la operación de tu negocio ni que te conviertas en un experto en publicidad
digital.❌

Regístrate sin costo a nuestra clase y conoce el método que ya está ayudando a cientos
emprendedores a aumentar sus ventas con redes sociales.



¡PRECAUCIONES!



NO hacer promesas engañosas.



NO prometer resultados irreales.



NO herir la sensibilidad de la gente...



¡Manos a la obra! tienen 3 minutos para hacer un copy
sencillo. (Ojo, no tienes que hacerlo en este momento)

Gancho (encabezado) > desarrollo > llamada a la acción



Copywriting para PUBLICACIONES.



Ten en mente a tu arquetipo de cliente, y háblale
de manera cercana buscando conectar y ayudar.



CERCANÍA.



La estructura de un texto
generalmente es:

Encabezado (GANCHO)
Desarrollo
Llamada a la acción



El encabezado tiene el objetivo de
CAPTAR LA ATENCIÓN y CONECTAR.

Despertar intriga y apelar a la curiosidad
Crear conexión y enganchar
Resumir el beneficio o transformación







Copywriting para CORREOS.



Al igual que en las publicaciones, se busca generar cercanía
y llevar a las personas a continuar con el siguiente paso.



En los correos tienes 3 objetivos.

Que abran tu correo.
Que lean tu correo.
Que sigan tu petición. (click,
responder, etc).

1.
2.
3.



Ten en cuenta el ASUNTO.

Este es el gancho, la razón por la que
las personas deciden abrir (o no) ese
correo.



Ten en cuenta el PRE-ENCABEZADO.

Este debe complementar o reforzar
el asunto. (ten en cuenta la voz de tu
marca)





La estructura de un correo
generalmente es:

Saludo al arquetipo.
Desarrollo.
Despedida y petición (llamada a la
acción).
Botones de redes sociales.





Estructura de un newsletter.

Saludo.
Una breve introducción al
contenido.
Contenido.
Despedida.
CTA (opcional)





Copywriting para LANDING PAGES.



CHECKLIST de las características con
las que debe cumplir tu landing page:



Hablar 1-1 directamente al lector.
Encabezado poderoso.
Descripción de tu oferta.
Prueba social (testimoniales y casos de
éxito).
Frases que refuerzan la propuesta de
valor.

LANDING PAGES DE VENTA:



Sección "¿Para quién es?" (El objetivo es
lograr que tu arquetipo se identifique con
lo que ofreces).
Descripción de la transformación que tu
producto o servicio ofrece.
Garantía para minimizar el riesgo.
Sección de preguntas frecuentes.

LANDING PAGES DE VENTA:



Hablar 1-1 directamente al lector.
Encabezado poderoso.
Enlistar beneficios (lo que aprenderán).
Formulario para obtener datos.
Mockup o imágenes ilustrativas.

LANDING PAGES DE DESCARGA:



HACKS EXTRA



Escribe para el nivel de un niño de 11-12
años (usa lenguaje y expresiones fáciles de
digerir).
Habla sobre los beneficios, no de
características.
 Lee tu texto en voz alta para detectar
errores, incongruencias o falta de ritmo.
 Usa sinónimos para no repetir las mismas
palabras.

1.

2.

3.

4.



«Un estudio realizado a 6,300 personas ha
demostrado que...»

5. Tus textos suenan más creíbles
cuando usas números, datos y lenguaje
específico.



6. No uses fuentes de letra extrañas ni
exceso de emojis.
⚠ 𝐿𝑎 𝑒𝑥𝑝𝑜𝑠𝑖𝑐𝑖ó𝑛 𝑎𝑙 𝑠𝑜𝑙 𝑝𝑢𝑒𝑑𝑒 𝑠𝑒𝑟 𝑛𝑜𝑐𝑖𝑣𝑎 𝑝𝑎𝑟𝑎 𝑡𝑢 𝑝𝑖𝑒𝑙 𝑦 𝑒𝑛𝑣𝑒𝑗𝑒𝑐𝑒𝑟𝑡𝑒 𝑎𝑛𝑡𝑒𝑠 𝑑𝑒 𝑡𝑖𝑒𝑚𝑝𝑜.☀
😫

𝐶𝑜𝑚𝑜 𝑟𝑒𝑠𝑢𝑙𝑡𝑎𝑑𝑜, 𝑙𝑎 𝑝𝑖𝑒𝑙 𝑠𝑒 𝑒𝑚𝑝𝑖𝑒𝑧𝑎 𝑎 𝑎𝑟𝑟𝑢𝑔𝑎𝑟 𝑦 𝑎 𝑑𝑒𝑏𝑖𝑙𝑖𝑡𝑎𝑟, 𝑦 𝑑𝑒𝑠𝑎𝑟𝑟𝑜𝑙𝑙𝑎 𝑝𝑟𝑜𝑏𝑙𝑒𝑚𝑎𝑠 𝑑𝑒
𝑝𝑖𝑔𝑚𝑒𝑛𝑡𝑎𝑐𝑖ó𝑛 𝑐𝑜𝑛 𝑐𝑜𝑛𝑠𝑒𝑐𝑢𝑒𝑛𝑐𝑖𝑎𝑠 𝑝𝑒𝑙𝑖𝑔𝑟𝑜𝑠𝑎𝑠.😞

¡𝐴𝑠𝑒𝑔𝑢𝑟𝑎𝑟𝑠𝑒 𝑑𝑒 𝑐𝑜𝑚𝑏𝑎𝑡𝑖𝑟 𝑒𝑠𝑡𝑜𝑠 𝑒𝑓𝑒𝑐𝑡𝑜𝑠 𝑦 𝑝𝑟𝑜𝑡𝑒𝑔𝑒 𝑡𝑢 𝑝𝑖𝑒𝑙 𝑐𝑜𝑛 𝑢𝑛𝑎 𝑎𝑙𝑡𝑒𝑟𝑛𝑎𝑡𝑖𝑣𝑎 𝑛𝑎𝑡𝑢𝑟𝑎𝑙 𝑦
100% 𝑒𝑓𝑒𝑐𝑡𝑖𝑣𝑎!

𝑆𝑜𝑙𝑖𝑐𝑖𝑡𝑎 𝑖𝑛𝑓𝑜𝑟𝑚𝑎𝑐𝑖ó𝑛 𝑦 𝑐𝑜𝑛𝑜𝑐𝑒 𝑚á𝑠 𝑎𝑐𝑒𝑟𝑐𝑎 𝑑𝑒 𝑙𝑎 𝑐𝑟𝑒𝑚𝑎 𝐴𝐴𝐴, 𝑒𝑙 𝑝𝑟𝑜𝑡𝑒𝑐𝑡𝑜𝑟 𝑞𝑢𝑒 𝑐𝑢𝑖𝑑𝑎𝑟á
𝑡𝑢 𝑝𝑖𝑒𝑙.



6. Nunca de vendas como "LO MEJOR", deja
que los demás hagan sus conclusiones.





¡GRACIAS! :)


